RELATORIO TECNICO GERAL PET FAIR ASIA 2016

Evento: Pet Fair Asia 2016

Local: Xangai, China

Cata: 18 a 21 de agosto de 2016

ORGANIZADORA: MARTINA P. de CAMPOS - GESTORA DE PROJETOS

A feira Pet Fair Asia, gque acontece uma vez por ano em Xangal, China, foi realizada em 2016 entre os dias 16
e 21 de agosto (quinta-feira 2 domingo). A participac3o do Projeto Setorial Pet Brasil na maior feira da Asia
para 0 mercado de produtos e services para animais de estimacao, contou com a presenca de 4 empresas
dos segmentos de pet food e cosméticos em um espaco de 78m? destinados ao pavilhao brasileiro: Nutrire
(pet food), Matsuda (pet food), Pet Society (pet care), Special Dog (pet food).

A Pet Fair Asia combina show de animais de estimacdo, exposicdo de diversas empresas do setor,
negociacao comercial B2B e confatc com o consumidor final (B2C). Os dois pnmeiros dias da feira (18 e
1%agosto) foram exclusivos para parlicipacdo de profissionais da area e nos dois Gltimos (20 e 21/agosto) a
feira foi aberfa ac publico/consumidor final Esta edicdo da Pet Fair Asia reuniu 800 expositores, que
mostraram lancamentos e produtos para 22 mil compradores profissionais e mais de 651 mil visttantes, um
crescimento de 30% sobre a edicdo de 2015

Estiveram presenies da equipe do Projeto: José Edson Galvao de Franca (presidentie executivo da Abinpet),
Lilian Martini Pulz (gerenie técnica regulatoria da Abinpet) e Carlos Pan (gerente do escritério em Xangai da

Apex-Brasil),
Planta baixa do Pavilh3o Brasileiro na Pet Fair Asia 20186:

10,00 m |

eD0m
300 m

I 100 m I 5,00 m i 5,00 m I

I 1300 m !




Layout Pavilhdo Brasileiro na Pet Fair Asia 2016:




© Projeta Pet Brasil, ficou no Hall 3 da feira (figura abaixo), no segundo andar, perto de uma das entradas
para o pavilhdo.

Localizacao do Pavilhdo Brasileiro — Projeto Pet Brasil
Hall 3, estande J2121,
SWEECC (Ehanghal World Expo Exnibiifion and Convention Center)

As empresas componentes do estande aprovaram a localizacio, o layout. disposicdo e itens do estande.

O pavilhdo brasileiro recebeu visitantes de paises tio diversos como Chile, Corela do Sul, Egito, india,
Bahrein, Indonésia. China, Tailandia, Mianmar e Taiwan, contabilizando 132 contatos de negdcios. As
companhias nacionais também participaram de um matchmaking (rodada de negocios) organizado pela Apex-
Brasil, no qual tiveram oportunidade de apreseniar seus produtos e servicos com o objetivo de prospeciar
negocios e parcerias esiratégicas com compradores de Taiwan, Hong Kong, Jap&o, Coreia do Sul, Singapura
e Estados Unidos.

A rodada de negocios ocorreu no dia 19 de agosto e fol a pnimeira vez que as empresas do Projeto Pet Brasil
participaram desse tipo de atividade. A Apex-Brasil, através da equipe da Vie Widen contratada para
organizar o matchmaking, selecionou compradores expenentes e influentes do setor (tabela 1) para conversar
com as empresas nacionais. Esses compradores receberam antecipadamente as informactes dos produtos
de cada empresa e durante a feira entraram em contato com as empresas do Pavilhdo Brasileiro, conforme
interesse.

De maneira geral, as empresas nacionais gostaram bastante do matr:hmaking e acreditam gue negocios
possam ser aprofundados a partir desse primeiro contato realizado na feira.




FOTOS MATCHMAKING - PET FAIR ASIA 2016

DISCOVER BRAZILIAN COMPANIES AT
wAWWPETBRASILORG.ER

Dia esquerda para a8 direita:
Adam Tang (VieWiden), Carlos Fan (gerente do escrtono da Apex-Brasil em Xanagai),
Josze Edson Galvao de Franga (presidente execulivo da Abinpet) & Ronnie Jim (VieWiden).




Tabela 1. Relacdo dos compradores experienies e influentes do setor — matchmaking Pet Fair Asia 2016
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O Pet Brasil contratou 1 intérprete (mandarim 5 portugués) para presiar auxilio as empresas do pavilhdo
nacional durante a feira Ela ficou rodando o estande e atendendo s empresas e seus clientes quando
necessaric com o ioma. Ao fim do evento, a experiéncia foi posifiva, e percebemaos que uma intérprete fol
suficiente para atender 3 demanda, pois, das 4 empresas participantes do projeto, trés delas & contavam na
sua equipe com um profissional gue falava o mandarim.

Da esquerda para a direfta” . _ Anita (Intérprete) auxiliando a equipe da Matsuda
Juliana e Giane (equipe Nutrire), Anita (Intérprete). durante = feira

De maneira geral. a participacadc das empresas brasileiras na Pet Far Asia foi muito positiva. Durante o
evento, as 4 empresas brasileiras apresentaram suas linhas de produtos e buscaram novos distribuidores e
compradores de diversos paises. A expectativa @ que nos proximos 12 meses os contatos realizados
gerem um faturamento de cerca de US$ 1,15 milh3o.




Durante a feira as empresas receberam instrucdes regulaténas para viabilizar 3 exportac3o aos paises
asiaticas, bem como, informactes da populacio pet desse continente. A gerente {ecnica e regulataria da
Abinpet compartilhou os certificados sanitarios internacionais acordados entre o Ministéric da Agricultura
Pecuana e Abastecimento (MAPA) e alguns paises asiaticos para exportar pet food.

Vale ressaltar que alguns paises asiaticos, comao por exemplo,;a Ching, tem exigéncias severas para importar
pet food do Brasil: ndo acerta proieina de ongem de ruminanies na formulacao desses produtos e exigem a
analise de PCR para comprovar a sua auséncia anies que a mercadoria seja embarcada a China As
empresas interessadas em exportar & China, precisam solicitar uma auditoria ao Ministéno da Agricultura,
Pecuana e Abastecimento (MAPA) para conseguir 2 habilitacdo/autonzacdo de exporfacdc a esse pais
Essas exigéncias por parte do governo chinés causam entraves para algumas empresas brasileiras e a
Abinpet vem trabalhado junto ac MAPA para refirar esse obstaculo regulatorio.

As empresas participantes fizeram algumas sugestfes,; tal como descreveu o gerente de comércio exterior da
Special Dog (Manfrim), Rafael Venanzoni: “Abrir a feira para o plblico no pendltimo dia ndo & interessante
para realizarmos negocios’. A proposta & que somente no Ultmo dia do evento seja permitida a parucipacac
do publico (consumider final). Ja a Manan Tsal da Pet Society, fez uma sugesido para que seja trabalhada a
imagem do Brasil dentro do mercado chinés. Segundo ela, muitos compradores tem uma imagem ruim do
Brasil e por isso & imprescindivel educar o pove chinés e divuigar o bom trabalhe realizado no Brasil.

O balanco final do evento, apesar das cbservacies, for muito pasitive, pois a equipe gestora venficou quase
gue um consenso nesse sentido com as empresas participantes

Abaixo, apresentamos algumas fotos dos estandes das empresas:







